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Comic-Clip fur Vatermonate: Auch Werbung mit einfachsten
Mitteln kann erfolgreich sein

Manchmal reichen auch einfachste Mittel aus, um eine
innovative Botschaft sympathisch u transportieren -
aktuelles — Beispiel: ~ Die  Kampagne — der
Dienstleistungsgewerkschaft IVER.DI fiir
Vtermonate. Um die familidgre Auszeit fiir Vater
darzustellen, lief§ die  Gewerkschaft einen  kleinen
Comicfilm zeichnen. Darin tritt ein gestresster Mann

mit Krawatte ins Bild. Erst, als die Tiir hinter ibm

zufdllt, ist der Lirm verklungen. Er wirkt genervt und
ermiidet. Dann beginnt der Mann plotzlich, Grimassen
zu schneiden. Ein Babylachen ist zu biren und anch der vorber gestresste Mann beginnt u kichern. ,Lust auf
Verinderung?* ist daranf zu lesen. Das Thema hinter dem einfach gezeichneten Clip ist brandaktuell: Seit der
Einfiibrung des nenen Elterngeldes hat sich der Anteil der 1 dter in Elternzeit gegeniiber dem 1 orjabr glatt verdoppelt.
Doch trotz des eingefiibrten Elterngeldes scheitern V'ereinbarkeitswiinsche von Vatern hiufig an der Betriebskultur.
Vorurteile und V' orbehalte gerade gegeniiber ménnlichen Beschdftigten mit Interesse an einer aktiven 1 aterschaft sollen
mit  dem  Comic-Clip  ans — demr  Weg  gerdumt — werden. Weitere  Informationen:
bttp:/ [ www.verdi.de/ gender/ projekte/ projekete/ vaetermonate



http://www.vaeterzeit.de/
http://www.vaeterzeit.de/

	DIVERSITY MARKETING
	Aus: Diversity Newsletter 49 – Juni 2008

