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Heinz Mayonnaise hinterlasst argerliche Spuren

Ein  TV-Spot  der Ketchupmarke Heing — sorgte  in
Grofsbritannien fiir grofsen. Wirbel. Das Unternebmen 0g
einen erst vor kurzem verdffentlichten Werbespot uriick, in
dem ein kiissendes schwules Paar zu seben ist. In dem Clip
schmiert ein homosexueller Hausmann fiir seine Kinder, die ihn
liebevoll ,,Mum* nennen, Butterbrote mit Heinz Mayonnaise

und kiisst zum Abschied seinen Mann, bevor dieser 3ur Arbeit

geht.

Was ist das Problem bei einem Kuss zwischen wei Mdannern, die sich lieben? Offenbar gibt es ein gewaltiges Problem
it der Kampagne, wie Heinzg jet3t feststellen musste. Mebr als 200 Zuschauerbeschwerden gingen nach Ausstrablung
des TV -Spots ein. Sie kritisierten, dass die Werbung ,,unangemessen* und ,,ungeeignet fiir Kinder* ser. Daraufhin
z0g Heing den TV -Spot zuriick. Dies wiedernm sum Arger verschiedener Schwulenrechtsorganisationen. Die
britische Organisation  Stonewall rief zum Boykott von sdamtlichen Heinz-Produkten auf wund forderte das
Unternehmen auf, den Werbespot wieder zu zeigen. Der Vorsitzende Ben Summerskill zeigte sich enttiuscht, dass
Heinz nicht zu dem von AMV” BBDO produzierten Werbeclip stebt. Entscheiden Sie selbst, was Sie von dem TV -

Spot halten. Sie kinnen sich diesen bier anschauen.


http://www.youtube.com/watch?v=kAKYpUo18wU
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