UNGLEICH

Diversity Consulting

Richard-Wagner-Str. 25
50674 Koin

Tel. 0221-222 12-50

Fax 0221-222 12-51
buero@ungleich-besser.de
www.ungleich-besser.de

DIVERSITY MARKETING
Aus: Diversity Newsletter 65 — Winter 2010

Top: Seat - sportliche Emotionen fur Alle

Wie Automobilbersteller eine gelungene Werbung fiir diverse Zielgruppen
Jenseits von Stereotypen produzieren kionnen, beweist Seat einmal mebr in der s
Fernsebwerbung fiir den Ibiza ST. Im Kern vermittelt der Spot, dass das 1.! T
. g Sportliche  Fabrzeng — mebr g

r— o Freiranm  fiirs Leben  gibt,

8 unabbangig  von  Alter,
persintichen Interessen oder Herkunft. Und anch unabhdngig von Geschlecht,
was bei dieser Sportversion positiv anffallt. Gezeigt werden zwei junge
Musiker, eine Spanisch sprechende Malerin, ein Franzosisch sprechendes
Péirchen, das in Kiirge ein Baby erwartet, ein Gastronom wmittleren Alters, ein junges Pdrchen sowie eine junge
lachende Fraun. Der Spot stellt bewusst die Menschen und ihre Bediirfuisse ins Zentrum der Betrachtung. Das Aunto
selbst tancht nur sebr kurg am Anfang und Ende anf und wird somit zum Transportmittel. Mit demr Spot macht
Seat deutlich, dass das Augenmerk des Seat 1biza ST klar anf den Bediirfnissen verschiedenster Anwender liegt und
somit vor allem durch Funktionalitat und emotionalen Mebrwert punktet. Anders als seine Konkurrenten ist der Seat

Lhiza ST kein Statussymbol, sondern genauso vielfiltig wie seine Zielgruppe.




